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41 % 59 %
Hommes Femmes

PROFIL DE L’AUDIENCE1 

sont des millénariaux

sont de la génération X 

sont des baby-boomers

27 %

37 %

32 % sont des PCP2 

(professionnels, cadres 
supérieurs et propriétaires)

42 %

67 % 

ont voyagé à 
l’étranger au cours 

de la dernière année

86 % 
des visiteurs du YTZ 
ont remarqué une 

publicité sur un panneau 
d’affichage au cours de la 

dernière semaine

62 % 
ont voyagé à 

l’intérieur du pays 
au cours de la 
dernière année

PATTISON AFFICHAGE 
ATTERRIT OFFICIELLEMENT À
L’AÉROPORT BILLY BISHOP YTZ 

1Vividata Winter 2020. Toronto 18+ Those who visited Billy Bishop airport in the past 12 months
2Ou MOPEs (Managers, Owners, Professionnals and Executives)

1Vividata, Printemps 2019. Toronto A18+ vs ceux ayant visité l’aéroport Billy Bishop de Toronto au cours de la dernière année
2Ou MOPEs (Managers, Owners, Professionnals and Executives)

PATTISON, chef de file de l’industrie canadienne de l’affichage, est 

fière d’annoncer qu’elle a remporté le contrat de représentation 

publicitaire pluriannuel pour l’aéroport urbain Billy Bishop de 

Toronto. L’aéroport accueille plus de 2,8 millions de passagers 

annuellement et se classe donc parmi les 10 aéroports les 

plus achalandés au Canada. Son ajout vient renforcer 

l’offre de produits de PATTISON dans les aéroports 

nationaux, laquelle comprend désormais 15 des 20 

principaux aéroports au pays.

K97,552

revenu  
familial 
moyen
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L’AÉROPORT  
BILLY BISHOP


