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PATTISON AFFICHAGE
ATTERRIT OFFICIELLEMENT AR
L’AEROPORT BILLY BISHOP

PATTISON, chef de file de I'industrie canadienne de l'affichage, est
fiere d’annoncer gu’elle a remporté le contrat de représentation
publicitaire pluriannuel pour I'aéroport urbain Billy Bishop de
Toronto. L'aéroport accueille plus de 2,8 millions de passagers
annuellement et se classe donc parmi les 10 aéroports les
plus achalandés au Canada. Son ajout vient renforcer
I'offre de produits de PATTISON dans les aéroports
nationaux, laquelle comprend désormais 15 des 20
principaux aéroports au pays.
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